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Aktiivio6. Maiustused reklaamides

Teema: meedia maju.
Alateema: reklaami eesmérk ja usaldusvaarsus.

Opitulemused. Opilane:
o selgitab, kuidas reklaamid vGivad mojutada inimeste kaitumist ja otsuseid*;
o selgitab, mis on reklaami eesmark;
e mobistab, et reklaamis esitatu ei pruugi vastata tgele.

Vajalikud materjalid. Té6lehed, 6petaja lisamaterijal.

Taust. Reklaamid majutavad inimese, eriti noore inimese k&itumist ja valikuid vaga jduliselt.
Igapédevases teabeviljas esitatakse reklaame, mis naitavad tervist kahjustavaid tegevusi ja
harjumusi ohutute ning meeldivatena. Seetéttu on lastele juba varases eas vaja selgitada
reklaamide eesméarke ja meetodeid, et 6petada neid analltisima reklaamitava foote voi tegevuse
tegelikke omadusi ja mdju inimesele.

Teema sissejuhatus. Paluge Gpilastel klassi aknast vélja vaadata ja kiisige, kas nad markavad monda
reklaami. Kui nad ménda néevad, siis kiisige:

¢ mida reklaamitakse?

¢ miks see reklaam on sinna pandud?
Kui aknast (ihtegi reklaami ei paista, siis kiisige, kus opilased reklaame nainud on. Seejarel paluge
nimetada, millised reklaamid on hasti meelde jaanud. Arutage, miks reklaame tehakse. Arutage ka, kes
reklaame tellivad ja tahavad, et neid esitatakse.

Pohitegevused
1. Naidake opilastele Giht maiustuse telereklaami (vt Gpetaja lisamaterijal).
2. Parast klipi vaatamist kisige Gpilastelt jargmisi kiisimusi ning kirjutage vastused tahvlile.

Mida reklaamitakse?

Milline firma on selle reklaami tellinud? Miks? (Vastusena ei pea nimetama firma nime, vaid
piisab tedmisest, et tellija on see firma, kes neid maiustusi teeb vdi miitib.)

Mis motted sul tekkisid, kui sa seda reklaami vaatasid? Kas tekkis isu?

Kuidas reklaam mgjutab inimese kaitumist?

Milliseid maiustusi sa veel tead?

Kui palju voiks laps iga pdev maiustusi stitia?

Mis juhtub, kui liiga palju maiustusi stitia?

3. Paluge opilastel taita t6cleht ning seejédrel igalihel teistele oma t66d koos selgitusega
demonstreerida.

Kokkuvéte ja pohisonum. Reklaamide peamiseks eesmérgiks on toodet mutia. Kui me teame,
mis on reklaamide eesmaérk, siis mdistame, et meid tahetakse méjutada ja suunata toodet ostma.
Oluline on maista, et reklaamid ei edasta toote kohta kogu tode ja oma valikute tegemisel tuleb ise
anallitisida ofsuse haid ja halbu kiilgi.
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Loiminguvéimalused. T66 pakub véimalusi [6iminguks eesti keele ja kunstipetuse (tervisele kasulike
tegevuste jaoks reklaamlausete véljamétlemine ja reklaamide meisterdamine) ning loodusdpetusega
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(tfoitumine).
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| Tooleht |

Lopeta laused ja vasta kiisimusele.

Minu lemmikmaiustus on

Mida voiksid siitia maiustuste asemel? Joonista!
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